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Los s�mbolos utilizados en los gr � ficos ilustran el estado
de � nimo en cada uno de los aspectos evaluados.
Todos los �ndices se elaboran a partir de preguntas
realizadas a los consumidores sobre su percepci � n de la
situaci� n en los pr� ximos 12 meses comparada con
los � ltimos 12. El valor de cada �ndice se obtiene
teniendo en cuenta el porcentaje de entrevistados que
consideran que la situaci � n en el futuro ser� mejor y el
porcentaje de los que consideran que ser � peor.

¢Todos los indicadores toman valores entre -100 y 100.
¢Un valor negativo del indicador muestra que el
porcentaje de entrevistados pesimistas respecto al futuro
es superior al porcentaje de los optimistas.
¢Un �ndice con valor 0 se⁄ ala que existe equilibrio entre
ambos.
¢Un indicador positivo expresa que el porcentaje de
entrevistados optimistas respecto a la situaci � n futura
supera al de los pesimistas.

Interpretaci ¢n de los Indicadores GfK de Clima de Consumo
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Conclusiones

† Aunque en Espa· a el ¡ ndice de Confianza del Consumidor ha descendido 1,2 puntos este mes, la
ca¶da ha sido mucho menos acusada que en meses pasados. El resto depa¶ses analizados tambi°n
arrojan valores de ca¶das moderadas o incluso de peque· as subidas como las de Alemania y Francia.

† La causa principal de este comportamiento, se encuentra en los indicadores de Expectativas de Gasto
Actual que han tenido en noviembre un compartimiento muy moderad o en Francia y ha experimentado
una importante subida en Alemania, mientras que en el resto de p a¶ses mantiene la tendencia
descendente.

† Una fuente de optimismo es la mejor ¶a las Expectativas de Precios . Las …ltimas noticias que hablan
de descensos en el IPC parece que est› n impactando positivamente en la mente de los consumidores,
que esperan que la moderaci‹ n de precios contin…e durante los pr ‹ ximos meses. Nuevamente, este
aspecto es compartido por los consumidores de todos los pa¶ses de nuestro entorno que se han
analizado

† En lo que ata· e a las Expectativas respecto a la situaci ¢n econ ¢mica general , los indicadores de los
distintos pa¶ses reflejan diferentes sentimientos por parte de los ciudadanos de cada pa¶s. As¶en Francia,
Italia y Reino Unido comienzan a mostrar ascensos mientras que en Espa· a y Alemania continua la
desconfianza.

† Respecto a lasExpectativas de Renta , este indicador ha tenido un comportamiento desigual en los
pa¶ses analizados, manteniendo la tendencia negativa en Espa· a, Reino Unido y Francia mientras que
Italia y Alemania exhiben en este indicador estancamiento y recu peraci‹ n, respectivamente.

† Por …ltimo, el indicador de Expectativas de Ahorro , s‹ lo ha comenzado a estabilizarse en Espa· a,
donde parece que la menor predisposici‹ n al gasto viene en parte explicada por una mayor
intenci‹ n de ahorrar.
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Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisi‹ n Europea, c› lculo de ¶ndices GfKMarktforschung
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Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisi‹ n Europea, c› lculo de ¶ndices GfKMarktforschung
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