


GfK Clima de Consumo

El Estudio ofrece una visi n sint tica sobre cmo el consumidor espa ol
percibe la realidad econ mica, pasada y futura recientes, tanto del pa s
como de su hogar, as como su propensi n a gastar en 20 reas de pécio
y consumo espec ficos.

Todo ello contrastado con cifras de consumo sectorial real y conducta de
precios y tipos de inter s.

Adicionalmente, el estudio proporciona la visi n de la poblaci n espaola
junto a las m s importantes econom as ewpeas:
Francia, Alemania, Italia y Gran Breta a.

En el Grupo GfK sabemos que la mejor informaci nconduce a mejores de-
cisiones. Esperamos con este informe, apoyar a quenes tienen ese trabajo
y esa responsabilidad.
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